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% Uchwata Nr ........../2024 h
Rady Miejskiej w Przemy€lu die LY 0L, 2004
. -
P [} |- [P 2024y,

w sprawie przyjgcia dokumentu pn.
Strategia Marki i Komunikacji Marketingowej Przemysla na lata 2024 - 2030

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 6 ustawy z dnia 8 marca 1990 roku o samorzadzie
gminnym (Dz. U. z 2023, poz. 40 z p6in. zm.) Rada Miejska w Przemyslu

uchwala, co nastepuje:
§1
Przyjmuje si¢ do realizacji dokument pn. ,Strategia Marki i Komunikacji Marketingowej
Przemysla na lata 2024 — 2030” w brzmieniu stanowigcym zatacznik do niniejszej
uchwaty.

§2

Wykonanie uchwaty powierza si¢ Prezydentowi Miasta Przemysla.

§3

Uchwata wchodzi w zycie z dniem jej podjecia.
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UZASADNIENIE

»Strategia Marki i Komunikacji Marketingowej Przemyéla na lata 2024 — 2030” jest
dokumentem strategicznym dla Przemysla, ktérego celem jest stworzenie struktury
wspomagajacej rozwdj miasta za pomocy narzedzi marketingowych, z naciskiem na
promowanie turystycznego potencjatu miasta. Przygotowanie tego dokumentu ma za zadanie
przeksztatcenie wizerunku miasta i efektywne promowanie go, aby Przemysl stat sie jednym
z bardziej rozpoznawalnych celéw turystycznych w Polsce.

Przemyél przez lata ksztattowat swoj wizerunek waznego centrum turystycznego, kulturalnego
i historycznego w Polsce, miasta 1000 zabytkdw i perly turystycznej Podkarpacia.

Jednak w dynamicznie zmieniajacym sig $wiecie, w ktdrym konkurencja miedzy miastami

I regionami jest coraz wigksza, istnieje potrzeba ciaglego redefiniowania powoddw
sprawiajacych, ze dane miejsce jest wyjatkowe.

W odpowiedzi na te pytania powstat niniejszy dokument, ktéry ma na celu wytyczenie nowej
strategii dla marki Przemysla. Strategia ta opiera sig na idei ,otwartej sceny” — sceny kultury,
zmian spofecznych, gospodarki i doswiadczen turystycznych. Chcemy, aby Przemysl byt nie
tylko miejscem odwiedzin, ale réwniez miejscem, w ktérym kultura, historia, nowoczesnoéé
i spotecznos¢ taczg sie w harmonijny sposéb, tworzac unikalne doswiadczenia dla
mieszkancow i turystéw.

W dokumencie przedstawiona jest koncepcja zmiany ksztattu marki Przemysla, podkreslajac
jej kluczowe wartosci, cele i strategie dziatania. Pozytywny wizerunek zwiekszy atrakcyjnosé
miasta dla réznych grup interesariuszy, takich jak turysci, inwestorzy i mieszkanicy, co znaczaco
wptynie na lokalny rozwdj, gléwnie w dziedzinach turystyki i gospodarki. Dodatkowo strategia
marki i komunikacji marketingowej Przemysla precyzuje oferte produktéw miasta oraz
identyfikuje korzysci ptynace z posiadania tych produktéw i marki. Dokumenty stuiy¢ beda
budowaniu mocnej i tatwo rozpoznawalnej marki miasta oraz opracowaniu podstaw jej
komunikacji wizualnej i struktury.

Strategia skfada si¢ zasadniczo z czterech czesci:

1) Czesci analitycznej, czyli Diagnozy Miasta

2} Czesci strategiczne], czyli Strategii Marki Przemyéla

3) Czesci wdrozeniowej, czyli Strategii Komunikacji Marketingowe]
4) Czesci wizualnej, czyli Ksiegi Znaku Marki

Strategia jest zgodna z istniejgcymi dokumentami strategicznymi Miasta Przemyéia, a dziatania
w nich zapisane znajduja w niej odzwierciedienie. Ostatni dokument strategiczny w zakresie
turystyki i promocji pn. ,Strategia rozwoju turystyki dla Miasta Przemysia na lata 2008-2015"
zostat uchwalony przez Rade Miejska w 2007 roku. Przeprowadzone analizy oraz spotkania ze
spotecznoscia lokalng jednoznacznie wykazaly, ze jest potrzeba stworzenia nowego
dokumentu, ktéry da podstawy do zbudowania silnej marki i wskaze nowe kierunki promociji
miasta. Strategia opracowana zostata przez firme Synergia sp. z 0.0. we wspétpracy

z Zespotem ds. wdrazania Strategii Marki i Komunikacji Marketingowe] Przemyéla powotanym
przez Prezydenta Miasta Przemysla.



Dokument prezentuje zatozenia Nowej Marki Przemysla, ktére sa zebraniem unikalnych cech
budujacych naszg tozsamosé. Proces budowania rozpoznawalnosci marki miasta wymaga
czasu i zostat zaplanowany na okres 7 lat. Po jej wdrozeniu nasza rolg bedzie wytezenie dziatan
w rdinych sferach funkcjonowania miasta i mieszkaicéw, co pozwoli na zbudowanie
wizerunku Przemysia, na jaki zastuguje nasze miasto.

W zwigzku z powyiszym podjecie uchwaty jest uzasadnione.




